SCHEDA TECNICA PROGETTO – ALLEGATO 3

1)
DATI SULL’IMPRESA

.  Legale Rappresentante …Nome / Cognome ……………………………

.
Denominazione ……………………….

. Forma giuridica (Spa, Srl, Scrl) ……………………

. N. Iscrizione registro imprese ………………….

. Conto fiscale …………………………(COD. Concessione + Codice fiscale)

. Partita IVA …………………………

. Sede legale a ………………………….. PROV ……….. CAP ………. Via ………………. N°..

. Sede amm.va a …………………………PROV ………. CAP ……… Via ………………. N°..

. telefono ………………… fax ………………

. Referente aziendale: …Nome/Cognome … Ruolo aziendale:…………… Mail: ………………..

L’impresa si configura come:  

 Piccola   (       Media  (    Grande  (
Numero di dipendenti al 31/12/2005 ………… così suddivisi:

	AREE ORGANIZZATIVE
	N° DIP.

	Direzione generale/Amministrazione - finanza
	

	Commerciale / Marketing
	

	Ufficio Tecnico/ R&S
	

	Produzione 
	

	Acquisti / logistica / magazzini /distribuzione
	

	TOTALI
	……..


Fatturato

	FATTURATO
	2003
	2004
	2005

	Italia
	…
	…
	…

	Export
	…
	…
	…

	TOTALE
	…
	…
	…


Valori in €

Ultimo bilancio approvato:  2004 (   2005 (
Attività svolta dall’impresa

……..Descrivere in max. 8-10 righe l’oggetto della attività dell’impresa…………

	
	
	
	
	


 attività principale rientrante nelle sezioni della classificazione ISTAT 2002  (*)

(*) rilevabile su visura camerale CCIAA dell’impresa

Altre attività ………………………………

Composizione Societaria

	AZIONISTA/QUOTISTA
	NUMERO AZIONI/QUOTE
	%

	Sig. ……………..
	……..
	….%

	Sig. ……………..
	……..
	

	……………..
	……..
	

	……………
	…….
	…..%

	TOTALE
	……..
	100%


Altre agevolazioni (provenienti da qualunque fonte) eventualmente richieste o concesse all’impresa a titolo di de minimis nell’ultimo triennio ( far data dal 15/06/2003).

	Legge o normativa
	Ente gestore
	Data della domanda
	Data della concessione
	Importo delle

agevolazioni

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	TOTALE
	


2)
POSIZIONAMENTO SUL MERCATO DELL’IMPRESA

……Indicare in max. 4-6 righe spiegando: a) se l’impresa utilizza internet come canale di vendita. Se SI indicare % fatturato fatto tramite internet. b) se vi sono aziende concorrenti che utilizzano internet come canale di vendita……………

3)
MOTIVAZIONI DELL’INVESTIMENTO

………Descrivere in max. 10 righe le motivazioni (ad es. strategiche, commerciali, organizzative etc.) che spingono l’impresa a fare il programma di investimento proposto con particolare riferimento all’attività dell’impresa stessa ed alle sue ricadute economiche ………………

4)
PROGRAMMA DI INVESTIMENTO

Descrizione del programma di investimento (max. 1 pagina) facendo anche eventualmente uso di uno schema di riferimento dell’architettura del sistema che si intende realizzare.

In particolare evidenziare:

. 
l’architettura HW e SW che si vuole realizzare indicando l’utilizzo di applicativi specifici

.
Eventuale integrazione con altri sistemi aziendali (magazzino, amministrazione, business intelligence, CRM etc.) e di quelli con altri partner commerciali (es. fornitori, vettori logistici etc.)

.
Le caratteristiche del nuovo sito / portale:


. principali funzionalità che si prevede dovrà avere;


. presenza di un motore di ricerca interno;


. versione del sito in lingue diverse dall’italiano;


. gestione di data base;


. Organizzazione che possiede e gestisce il sito ovvero la crittazione delle informazioni grazie al protocollo SSL (Secure Sockets layer).

Data prevista completamento progetto …/…./….. (data < al 30/09/2007)

4)
Costi previsti del programma di investimento
(N.B. la somma dei costi sotto riportati deve essere compresa fra i 30.000 ed i 100.000 €)

	
	Categorie e voci di costo del Programma di investimento
	€/000

	A
	Spese per Hardware (max. 5% del totale investimenti) -               TOTALE
	……

	A1
	………specifica HW 1……..
	

	A2
	………specifica HW 2……..
	

	A ..
	…..
	

	B
	Spese per acquisto pacchetti Software standard                            TOTALE                                                      
	……

	B1
	………specifica pacchetto SW1 ……..
	

	B2
	………specifica pacchetto SW 2……..
	

	B..
	…..
	

	C
	Consulenze specialistiche per:

. Sviluppo SW realizzato ad hoc

. Personalizzazioni del SW acquistato (relativo a precedente punto B)

. realizzazione di integrazioni con altri sistemi aziendali ( magazzino, vendite, distribuzione, amministrazione, business intelligence, CRM etc.)

                                                                                                        TOTALE
	……

	C1
	SW realizzato ad HOC
	

	C2
	Personalizzazioni su SW acquistato
	

	C3
	Integrazioni con altri sistemi aziendali
	

	D
	Costi di marketing (relativi ad aumentare la visibilità del sito di e-commerce e dell’offerta on line: ad es. creazione e registrazione marchi, search advertising, banner etc.  (max. 15% del totale degli investimenti)
	……

	E
	Costi esterni per la formazione del personale dell’impresa relativi alla gestione dei nuovi sistemi acquisiti/sviluppati (max. 15% del totale degli investimenti)
	……

	F
	Servizi sviluppo e manutenzione e aggiornamento piattaforma tecnologica (max. 10% del totale degli investimenti)
	……

	G
	Costi per l’informatizzazione aziendale connessi al progetto (max. 30% dell’investimento ma < 25.000 €)
	……

	
	TOTALE INVESTIMENTI DEL PROGRAMMA (*)
	


(*) Il valore deve essere < 100.000 €

MODALITA’ DI ACQUISTO:

	Acquisto diretto
	€ …….

	Acquisto per locazione finanziaria (leasing)
	€ …….

	Affitto
	€ …….

	TOTALE INVESTIMENTI DEL PROGRAMMA
	


5)
INFORMAZIONI AGGIUNTIVE

. L’impresa è associata API:   SI   (       NO (
. Sarebbe eventualmente interessato all’ottenimento di un finanziamento bancario ordinario a medio termine (su 36 o 60 mesi) finalizzato alla copertura totale o parziale del programma di investimento sopra esposto? 

SI   (       NO (

(N.B. la risposta è puramente indicativa ed in nessun modo vincolante) 
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